
cvGibt es 

einen Ozempic-Knick?

KI-generiertes Bild



In den letzten Jahren gab es einen 
regelrechten Ozempic-Hype.
Die Spritze, eigentlich für Diabetes 
gedacht, reduziert das Hungergefühl, 
die Kilos purzeln…

Und viele Stars in Hollywood sorgten 
für mediale Aufmerksamkeit. 

Es folgten weitere…

Quelle: X, Elon Musk posiert, um seine 

Gewichtabnahme zu verdeutlichen, als Ozempic-Santa.



ergi

… Hersteller, die Preise reduzierten sich 
leicht, wodurch sich eine potenziell 
höhere Marktdurchdringung ergibt.

Denkt man die Geschichte zu Ende, 
könnte die Spritze viel Einfluss auf 
unterschiedliche Branchen haben:

Süßigkeiten, Fast-Food, Limonaden, 
Kleidung,… aber auch Arthrose etc.

Der Effekt erinnert an die „Pille“.
Und den „Pillenknick“.

Weniger Geburten, aber auch: 
weniger Kinderwagen, weniger Brei…

Hat Ozempic die gleiche Power?
Gibt es gar einen „Ozempic-Knick“?



Quelle: Tagesschau.de

Dass Ozempic einen Einfluss auf den 
Markt hat, sieht man an der 
Begründung für die Insolvenz von 
Weight Watchers. 

Aber kann eine Spritze im Wert 
von 250 EUR (für zwei Wochen!)
den Markt wie die „Pille“ disruptieren?

Bei der Sichtbarkeit…



… ist seit Jahren schon ordentlich 
Bewegung drin. Auch wenn der 
Apothekenteil stark volatil ist, pendelt 
er im Durchschnitt bei 20%.

Die Player im Apothekenmarkt sind…



… zwar die gleichen, aber die Anteile 
variieren auch hier sehr stark.

Orlistat hatte vorübergehend keine 
Sichtbarkeit. Formoline füllte die Lücke.
Und n1 erreicht immer wieder eine gute 
Sichtbarkeit. 

Spannend ist Orlistat, weil es nicht…

Bei Orlistat handelt es sich hier natürlich 

ausschließlich um das OTC-Produkt.



… einen Hersteller gibt, sondern 
mehrere. 

Schaut man sich dort noch den Split der 
großen beiden an: Vor dem Drop war 
ratiopharm sehr stark. 
Mittlerweile ist Hexal hier führend.

Außerhalb des Apothekenmarktes…

Bei Orlistat handelt es sich hier natürlich 

ausschließlich um das OTC-Produkt.



... verschieben sich die Anteile viel 
stärker – und auch neue Player 
erscheinen, andere verschwinden.

Manchmal sind es Produkte, wie 
Kapseln, Shakes oder Säfte – manchmal 
aber auch… 



... Konzept-Anbieter. Auch wenn der 
sichtbarste Anbieter hier vielleicht 
durch die gewählte Sprache nicht 
optimal aufgestellt ist. 

Schauen wir uns den Cost-per-Click…

Quelle: myjuniper.com



... an, also den Preis, den jeder 
Werbetreibende bei Google pro Klick 
bezahlt, so erkennen wir, dass sich die 
Preise seit 2023 fast verdoppelt haben.

Alles das sind Faktoren, die …



… eher darauf hinweisen, dass immer 
mehr Anbieter hier Potential sehen.

Unter den unmittelbaren, 
potenziellen Wettbewerbsprodukten 
von Ozempic gibt es scheinbar 
keinen „Ozempic-Knick“. 

Vielleicht ist der Preis dann doch zu 
hoch, für einen „Ozempic-Knick“?

Schauen wir uns noch den Absatz an:



Bei allen Produkten handelt es sich ausschließlich um die OTC-Produkte.

Formoline wächst in 2026.
Auch dank Mehrfach-Packungen.
Der Absatz der Orlistat-Produkte 
verringert sich leicht über die letzten 
Jahre.

Das Potential von Formoline hat auch….



… Rossman schon erkannt.

dm-med übrigens auch. 
dm-med ist bei Google Shopping aber 
noch nicht präsent – macht doch dort 
noch keine Werbung mit dm-med-
Produkten.

Und auch dieses mal gibt es…



… einen Schmunzler/Aufrüttler:

Immer sichtbarer sind 2026 
Unternehmen geworden, 
die sowohl Verschreibungen anbieten, 
als auch die Lieferung der Produkte.
(das betrifft aber nicht nur 
den Bereich „Abnehmen“).

On Top kommen hier zum Teil 
noch auffällige Produktvergleiche. 

Rechtlich vermutlich sehr spannend.

Ein sehr prominentes Beispiel ist …



Quelle: https://de.treated.com/adipositas/orlistat

… treated.com.

Zusammenfassend hast Du gesehen:



Einen klassischen Ozempic-Knick 
sehen wir nicht. 

Sichtbarkeiten und CPC sprechen 
dagegen. 

Der Absatz von Formoline wächst. 

Der Absatz von Orlistat sinkt leicht.

Der Markt ist attraktiv für 
viele neue Firmen. 

Auch wenn erste Firmen unter Druck 
kommen. 



Du willst mehr zu den Themen wissen?

Vielleicht welches Produkt besser im 
Bereich AI performt?

Oder wie Du die Customer-Journey im 
AI-Commerce beeinflussen kannst?

Dann abonniere unserem Channel und 
wende Dich direkt an uns.

Wir kommen aus 
dem Bereich AI-Commerce.
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