Fake-Vergleichsseiten.

Sich selbst

die Krone aufgesetzt?!




Wer kennt es nicht:
Suchbegriff eingegeben —

und plotzlich erscheinen

viele Vergleichs- und Testseiten.

Auf diesen Seiten wird zuerst viel

iiber ein Thema fachlich erzihlt.

Und hinterher gibt es die Empfehlung fiir
ein Produkt oder ein Test,

welcher einen Testsieger hervorbringt.
Diese Produkte konnen dann meist auch
direkt gekauft werden.

Hierbei handelt es sich um: Advertorials.
Oder wie viele auch

— sicherlich gewichtender — sagen:
Fake-Vergleichsseiten.

Wichtig ist:
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dass die Seiten serios wirken sollen:
iiberall Logos und Namen, die Grofe,
Seriositit und fachliche Kompetenz
suggerieren. Mal sind es angeblich
Apothekenseiten...

Apotheken
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.. mal ein Warentest(e) oder gar
Verbraucherportale, Expertenfachkreise
— und haufig mit offiziell wirkenden
Deutschland-Fahnchen.

Wir haben ans Ende...

Deuts s
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Sodbrennen: "Wie ich das saure
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... dieser Slideshow noch ein paar
schone Anekdoten gehangt.

Aber es soll ja um fachlichen Input
gehen. ;-)

w»Advertorial“ ist ein Kofferwort und
setzt sich aus Advertisement (Werbung)
und Editorial (Leitartikel) zusammen.

Advertorials sind erlaubt, miissen aber
als Werbung gekennzeichnet sein.

Das macht ein grof3erer Anteil...

(2" fel:{ele] Y *Andere Datenanbieter nutzen das Prinzip fiir

SOLUTIONS ihren BuyButton und verdienen damit doppelt.



... nicht. Bei 25% fehlt die
Kennzeichnung ganzlich.

Nicht immer hat die Seite ein Hersteller
beauftragt. Einige Seiten verdienen ihr
Geld durch Affiliate-Links.*

Und wie grof} ist der Einfluss?

Anteil der Adveigorial-Seiten,
die ihre Seiten als "Weibung" deklarieren

25%

m als Werbung gekennzeichnet

nicht als Werbung gekennzeichnet
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ihren BuyButton und verdienen damit doppelt.



Wir haben alle Google-Werbeanzeigen
fiir Millionen von Keywords mit
Gesundheitsbezug seit dem 1.12.2025
ausgewertet.

Darunter sind iiber 650 Advertorial-
Vergleiche/-Tests etc.. Das sind nur
1,8% aller beworbenen Seiten.
Betrachtet man jedoch die Klicks und
macht noch einen Aufriss nach...

Anteil der Advertciial-Seiten an allen werbenden Websites
seit 1.12.12925 im Bereich Gesundheit

Advertorial-Seiten  m restliche Websites
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... generischen Keywords und Marken-
Keywords, so wird das Bild deutlicher.
Das Ziel sind thematische Neukunden
(=generische Keywords): hier wird
iiberproportional investiert, wodurch
das Klickvolumen 7x grofler ist.

Welche Marken auf diesen...

Anteil der Advertorial-Seiten an allen werbenden Websites
seit 1.12.12025 im Bereich Gest hdheit bei generischen Keywords

~12,6%

87,4% _

Fake-Seite -
Advertorial-Seite

m keine Advertorial-Seite
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... Advertorial-Websites genannt
werden, wissen wir ebenfalls. In unserer
Auswertung ist Vitamoment einsamer
Spitzenreiter: auf 207 Advertorial-
Seiten. Gefolgt von Doppelherz.

Die Rollen sind meist aber
unterschiedlich...

Anteil der Nennungén dieser Marken auf den Advertorial-Seiten
50%

45%

moment
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- EE .
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Hier exemplarisch einzelne Hersteller. Da bei
PROSOOM Vergleichen mehrere Hersteller genannt werden,
SOLUTIONS ergibt die Summe aller Nennungen >100%.



... verteilt.

Der vermeintliche ,, Testsieger* wird
immer in der Mitte gezeigt: Vitamoment.
Klar, wo Doppelherz in den Tests steht.

Da stellt sich vielleicht auch die Frage:

=
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Ist meine Marke auch davon betroffen?

Kommentiere bei LinkedIn
»Fake-Vergleichsseiten-Report von
Prosoom* und wir schicken Dir Deine
Auswertung tuiber die Anzahl der
Nennungen und auch die Links zu.

Gleich geht es noch zum Best-of...
aber vorab noch kurz:
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Du mochtest wissen, ob Advertorials
auch in Deinem Keyword-Umfeld
erfolgreich sind?

Und wie durch die Produktauswahl bei
Advertorials die CustomerJourney
beeinflusst wird?

Und ob diese Seiten auch in Al und in
der organischen Suche gut ranken?

Und wie grof} die Hersteller des
beworbenen Produktes absatzseitig sind?
Natiirlich auch aulerhalb der Apotheke.

Die Infos gibt es nur bei uns.

Und los geht‘s nun endlich... ©
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Wichtig ist immer der personliche
Touch. Dazu bedarf es eines Autors, der
dann seine Meinung einbringen darf.
Manchmal sind es fiktive Personen
(klargestellt in der Fuinote), manchmal
angeblich reale Personen...
merkwiirdig, mit unterschiedlichen
Gesichtern.

Verfasst von

@ Frank Mehrbach

Verfasst von

(o
23 Frank Mehrbach
x4
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Startet man

bei ,,deutscher-apotheker.com* und
kiirzt die URL, landet man per
Weiterleitung bei der Homepage von
Steiger-Naturals — einem D2C-Shop und
Hersteller.

So setzt man sich selbst die Krone auf.

Stoffwechselkuren - Testsieger 27. Februar 2025

Stoffwechselkuren im Test 2025: Welches
Produkt bringt Ihren Stoffwechsel wirklich in
©w A G GleQ v-]g?

ttps /st

] : 20 % Rabatt auf

Archiv

Die besten Hyaluronséure-Kapseln gegen Hautalterung 2025 - Der

groBe Vergleich
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An wen wohl
diese Logos erinnern sollen?!

TESTSIEGER

T semR ouT (9.7)
e GUT (9.7)

Platz1 m

Kollagen Pulver

von Glow25

Gepriift anhand von
Qualitatsmerkmalen

Ausgabe 05/2025

Unsere Testergebnisse

TESTSIEGER

Platz 1

Stoffwechsel-Shake

von VitaMoment

Das Stoffwechsel-Shake von VitaMoment geht aus dem Produktvergleich als klarer
Testsieger hervor. Vor dem Hintergrund aller Qualitatsmerkmale schneidet er am besten
ab. Der Abnehm-Shake liberzeugt mit dem besten Preis-Leistungs-Verhaltnis,
Geschmack und vor allem den mit Abstand besten Nahrwerten!

Darliber hinaus zeichnet sich das Unternehmen hinter dem Produkt durch einen

i Ki vice aus, der eine personliche Erreichbarkeit per Telefon, E-
Mail und WhatsApp bietet. Von iiber 50.000 zertifizierten Bewertungen erhilt
VitaMoment in mehr als 97% der Fallen eine 4- oder 5-Sterne-Bewertung - ebenfalls ein
Spitzenwert unter allen getesteten Anbietern.
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7,5% aller Advertorial-Seiten binden die
Ergebnisse der Stiftung Warentest ein
oder nennen das Unternehmen.

R ——

Wir haben die relevantesten Magnesium Testsieger
Stiftung Warentest-Angebote auf Amazon und bei
fuhrenden Handlern geprift und dabe die wichtigsten
Marken ung Modelle abgedeckt. Unsere Shortist
umfasst vertravenswirdige Namen wie ProFusl, natura!
elements, RESTAXIL, Vitdever, ESN, Feel Natural,
‘SUNDAY NATURAL, NaturElan, bekannt fi verlassiiche

Qualtst und durchdachites Design.

U das beste Magnesium Testsieger Stiftung
Warentest von heute zu bestimmen, haben wir 9831
echte Kunden- und Expertenbewertungen an:
it Fokus auf Zufriedenheit, Leistung im Altag und
Langlebigkeit. Zusatziich gewichten wir Relevanz,
Authentizitit und Aktualitt jeder Bewertung fir einen
fairen Vergleich.

siort -

&

Threonat pro

£ Uberzeugt mit einem ausgewogenen Verhaltnis aus Qualits, Leistung und Preis.

Vorrat fir 30 Tage von ProFuel.

Der aktuell starkste Deal fiir Magnesium Testsieger Stiftung Warentest ist Magnesium Komplex Hochdosiert 400mg - 180

Premium Kapseln (6 Monate), 5in 1, 807 mg je Kapsel, d:

Citrat, Malat, Taurate, Oxid bei NaturElan, derzeit mit 22% Rabatt.

PROSOOM |
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abzubilden - schauen Sie fir die neuesten Empfehlungen und Angebote wieder vorbei.



Wir kommen aus
dem Bereich eCommerce.

Wir denken und analysieren immer
iibergreifend und vernetzt —
brancheniibergreifend, produkt- und
shoplevel-genau.

Die gesamte CustomerJourney:
von Sichtbarkeiten bis hin zu Absétzen.

Du willst mehr zu den Themen wissen?

Dann abonniere unserem Channel und
wende Dich direkt an uns.

PROSOOM
SOLUTIONS



PROSOOM

SOLUTIONS



	Foliennummer 1
	Wer kennt es nicht:�Suchbegriff eingegeben – �und plötzlich erscheinen �viele Vergleichs- und Testseiten.��Auf diesen Seiten wird zuerst viel�über ein Thema fachlich erzählt. �Und hinterher gibt es die Empfehlung für ein Produkt oder ein Test, �welcher einen Testsieger hervorbringt. Diese Produkte können dann meist auch direkt gekauft werden.��Hierbei handelt es sich um: Advertorials. Oder wie viele auch �– sicherlich  gewichtender – sagen: �Fake-Vergleichsseiten.��Wichtig ist:�
	dass die Seiten seriös wirken sollen: �überall Logos und Namen, die Größe, Seriosität und fachliche Kompetenz suggerieren. Mal sind es angeblich Apothekenseiten…
	.. mal ein Warentest(e) oder gar Verbraucherportale, Expertenfachkreise – und häufig mit offiziell wirkenden Deutschland-Fähnchen.�Wir haben ans Ende…
	… dieser Slideshow noch ein paar schöne Anekdoten gehängt. ��Aber es soll ja um fachlichen Input gehen. ;-)��„Advertorial“ ist ein Kofferwort und setzt sich aus Advertisement (Werbung) und Editorial (Leitartikel) zusammen.��Advertorials sind erlaubt, müssen aber als Werbung gekennzeichnet sein. ��Das macht ein größerer Anteil…
	... nicht. Bei 25% fehlt die Kennzeichnung gänzlich.��Nicht immer hat die Seite ein Hersteller beauftragt. Einige Seiten verdienen ihr Geld durch Affiliate-Links.*��Und wie groß ist der Einfluss?
	Wir haben alle Google-Werbeanzeigen für Millionen von Keywords mit Gesundheitsbezug seit dem 1.12.2025 ausgewertet. ��Darunter sind über 650 Advertorial-Vergleiche/-Tests etc.. Das sind nur 1,8% aller beworbenen Seiten. Betrachtet man jedoch die Klicks und macht noch einen Aufriss nach…
	… generischen Keywords und Marken-Keywords, so wird das Bild deutlicher. Das Ziel sind thematische Neukunden (=generische Keywords): hier wird überproportional investiert, wodurch das Klickvolumen 7x größer ist.��Welche Marken auf diesen…
	… Advertorial-Websites genannt werden, wissen wir ebenfalls. In unserer Auswertung ist Vitamoment einsamer Spitzenreiter: auf 207 Advertorial-Seiten. Gefolgt von Doppelherz. ��Die Rollen sind meist aber unterschiedlich…
	… verteilt. �Der vermeintliche „Testsieger“ wird immer in der Mitte gezeigt: Vitamoment.�Klar, wo Doppelherz in den Tests steht.��Da stellt sich vielleicht auch die Frage: 
	Ist meine Marke auch davon betroffen?��Kommentiere bei LinkedIn �„Fake-Vergleichsseiten-Report von Prosoom“ und wir schicken Dir Deine Auswertung über die Anzahl der Nennungen und auch die Links zu.��Gleich geht es noch zum Best-of… �aber vorab noch kurz:
	Du möchtest wissen, ob Advertorials auch in Deinem Keyword-Umfeld erfolgreich sind? ��Und wie durch die Produktauswahl bei Advertorials die CustomerJourney beeinflusst wird?��Und ob diese Seiten auch in AI und in der organischen Suche gut ranken?��Und wie groß die Hersteller des beworbenen Produktes absatzseitig sind?�Natürlich auch außerhalb der Apotheke.��Die Infos gibt es nur bei uns. ��Und los geht‘s nun endlich… 
	Wichtig ist immer der persönliche Touch. Dazu bedarf es eines Autors, der dann seine Meinung einbringen darf. Manchmal sind es fiktive Personen (klargestellt in der Fußnote), manchmal angeblich reale Personen… merkwürdig, mit unterschiedlichen Gesichtern.
	Startet man �bei „deutscher-apotheker.com“ und kürzt die URL, landet man per Weiterleitung bei der Homepage von Steiger-Naturals – einem D2C-Shop und Hersteller. �So setzt man sich selbst die Krone auf.
	An wen wohl �diese Logos erinnern sollen?!��
	7,5% aller Advertorial-Seiten binden die Ergebnisse der Stiftung Warentest ein oder nennen das Unternehmen. �Ein besonderer Fall ist hier zu finden…
	Wir kommen aus �dem Bereich eCommerce.��Wir denken und analysieren immer übergreifend und vernetzt – branchenübergreifend, produkt- und shoplevel-genau.��Die gesamte CustomerJourney: �von Sichtbarkeiten bis hin zu Absätzen.��Du willst mehr zu den Themen wissen?��Dann abonniere unserem Channel und wende Dich direkt an uns.
	Foliennummer 18

