Am Beispiel von Omega3:

Wo die KI schwach wird.

Ne, ist nur
Fisch-Ol!
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In diesem Wissensbeitrag rund um
Omega 3 geht es darum,

dass man auch mit ChatGPT, Al Mode
und AI Overview Themenschwerpunkte
setzen kann — und sollte.

Omega 3 — hiufig in Fischolen
vorzufinden — ist essenziell wichtig fiir
unser Kopf, Herz und Immunsystem.

Omega 3 gehort
—nicht iiberraschend — zu...
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... dem Bereich
der Nahrungserginzungsmittel.

Viele bekannte Apotheken-Marken sind
auch dort aktiv.

Aber der grofite Anteil findet
mittlerweile auch hier...

orthomol
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... aullerhalb der Apotheke statt:

99,20% der Klicks gehen auf
Angebote aullerhalb der Apotheke.

Und das sind diese besagten...

Omega3 - Klicks auf Aagebote aus...

0.80%
Apotheke

99,20%
Nicht-Apotheke
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... Angebote aufierhalb der Apotheken.
Wenn Du unserem Channel folgst,
kennst Du viele dieser Marken bereits...

Stell Dir vor, Du hast Dich selber...

( OMEGA3
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... beschrinkt und verkaufst nur iiber
die Apotheke. Du bist nicht der einzige
Hersteller und kimpfst nun mit den
anderen um die besagte

0,80%- Apotheken-Sichtbarkeit.
Konnte besser laufen.

Einige der Hersteller ...
Omega3 - Klicks auf Produkte in Apotheken

0,06%
SteriPharm Pharmazeutische Produkte GmbH & Co. KG

4,07%
Burton Feingold

5.51%
cerascreen | So leicht geht Gesundheit
5,56%
Dr. Loges + Co. GmbH 66,44%
Queisser Pharma GmbH & Co. KG
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... haben schon den Weg erkannt und
haben zusitzlich einen eigenen
D2C-Shop am Start, mit dem sie

ihre Sichtbarkeit erh6hen (konn(t)en).

Erganzt man neben der
Produktsichtbarkeit...
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Omega-31400
mit Omega
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..auch die Sichtbarkeit der D2C-Shops

und eiienen WebsiteI so ergibt sich

aber nur, weil...

Omega3 - Klicks enerische Keywords

Kategorie =

Vitamoment

Innoenaiure -
my-ne -
Naturise
Vitaminexpress -
Biogena -
ESN |
Doppelherz I
Naturtreu I
Orthomol I
Natugena
Loges ‘

DM

Redeare
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Adwords und Shop

Kategorie =

vitamoment [
suncs, [T
Innonature -
my-ne -
Naturise -
Vitaminexpress -
Biogena .

esN ]

Doppelherz I B Adwords
Naturtrew I Wl A1 Overview
et I M orzenische Suche

I Shapping oben
Natugena | Il Shopping seitlich
Loges I
o™ |
Redcare
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... denn die ,,Vergleichsseiten*
gesundheitsvergleich-deutschland.de
und deutscher-gesundheits-fachkreis.de
pushen ebenfalls. Eigentlich, sind es
redaktionelle Anzeigenseiten.

Da viele Anzeigen keyword-genau...

Omega3 - Klicks auf generische Keywords nach Hostnames
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... gebucht werden konnen, sehen wir
noch

Schauen wir uns hingegen
die und die
dazugehorigen Prompts an...

Omega3 - Klicks auf generische Keywords nach Keywords

PRCSOOM
SOLUTIONS



... verschwindet Vitamoment fast
vollstandig — und wir erkennen
ebenfalls, wie releyant die eigene
Website wird (mit Ausnahme von
Doppelherz).

Auch die AI-Auswertung zu Prompts
und Keywords...

Omega3 - Al Overviey Klicks auf/ ‘nerische Keywords nach Hostname
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... ist spannend — hier vor allem im
Vergleich von Natugena zu dem Rest.

Omega3 - Al Overview Klicks au/ senerische Keywords nach Keywords

Kategor.. ¥
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... auf Keywords und Prompts nur mit
»Omega 3%,

Wie kommts?
Natugena macht vieles strukturell
falsch, um LLMs und Suchmaschinen

zu helfen.

Aber es gibt dort immer und immer
wieder: Content, Content, Content.

Und das mit einer Uberschriften-
Struktur, die LLLMs lieben.

Jedem SEQO-Experten wird sofort das
Herz hoher schlagen:
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Stil und Keywords erkannt?! ;-)

SEO-Experten haben aus
SEO-Keywords schon immer
Prompt-Uberschriften gebaut.
Fertig.

Omega 3 Mangel Symptome erkennen: der unterschitzte
Nahrstoffmangel

Datum: 01.09.2025  Autor: Redaktion

' Was sind Omega-3-Fettsiduren?

Omega-3-Mangel: Ursachen und Risikogruppen im Uberblick

EPA und DHA: die aktiven Omega-3-Fettsduren

Typische Symptome bei Omega-3-Mangel: diese Anzeichen kdnnen auf einen
Mangel hinweisen

Omega-3-Mangel feststellen: Was der Omega-3-Index iiber lhre

Omega-3-Préparate: worauf Sie bei der Auswahl achten s
T ——

Gezielte Versorgung mit Omega-3: die Produkte von NatuGena im Uberblic
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Wir lieben Zahlen, Daten, Fakten und
haben Millionen von AI und Google-
Ergebnisse durchgemessen und
analysiert.

Daraus schopfen wir unser Wissen
fiir Euch.

Diese Story ist nur ein kleiner
Ausschnitt aus dem, was Du lernen
und verandern kannst.

Wenn auch Du wissen mochtest, wie Du
Deinen Erfolg messbar pushen kannst:
melde Dich bei uns ©
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